1. Quy tắc xuất xứ hàng hóa
Nhân cơ hội Cộng đồng Kinh tế ASEAN vừa hình thành, một công ty X chuyên sản xuất hàng may mặc ở TP.HCM đã tiếp xúc và bắt mối làm ăn với một số doanh nghiệp tại thị trường Singapore. Các doanh nghiệp khách hàng đồng ý lời chào hàng. Nhưng ngoài việc yêu cầu cty X báo giá và cung cấp mẫu thiết kế. Khách hàng còn yêu cầu cty X phải cam kết sản phẩm của mình đáp ứng các tiêu chuẩn kỹ thuật thuộc khu vực Châu Âu. Do nhân viên của họ chủ yếu đến từ các quốc gia khu vực này.
Cty X từ trước đến giờ chỉ chuyên sản xuất hàng may mặc trong nước. Máy móc, thiết bị và thợ lành nghề thì có, chứ nguyên phụ liệu (như nút áo, chỉ, chất liệu vải, màu nhuộm,...) sử dụng để đáp ứng tiêu chuẩn kỹ thuật ngoài nước thì chào thua.
Liên hệ với một số nhà cung cấp lớn trong nước thì đều bị từ chối do lượng hàng của họ chỉ đủ cung cấp cho các doanh nghiệp may mặc lớn chuyên xuất khẩu như: Việt Tiến, Nhà Bè, Thành Công, May 10,...
Quyết tâm mở rộng thị trường, cty X liên hệ các nhà cung cấp ngoài nước. Cuối cùng, họ cũng tìm được đối tác ưng ý. Một bạn hàng Thái Lan đồng ý cung cấp nguyên phụ liệu (khuy, nút, chỉ,...) chiếm 20% trị giá sản phẩm. Còn một bạn hàng Trung Quốc thì đồng ý cung cấp vải theo chất liệu và màu nhuộm đáp ứng tiêu chuẩn kỹ thuật của khu vực Châu Âu. Tổng giá trị nguyên phụ liệu do bạn hàng Trung Quốc thực hiện chiếm 60% giá trị sản phẩm. Theo đây, công ty X chịu trách nhiệm thực hiện các công đoạn cuối cùng của quá trình sản xuất sản phẩm như thiết kế, gia công, dự kiến chỉ chiếm 20% trị giá của sản phẩm xuất sang cho khách hàng ở Singapore.
Tình huống cần giải quyết:
Do gia tăng chi phí từ khâu nhập khẩu nguyên phụ liệu ở ngoài nước, khiến khung giá chào hàng ban đầu với các khách hàng tại Singapore bị ảnh hưởng. Nếu tiếp tục phát sinh chi phí ở khâu xuất khẩu sản phẩm sang khách hàng Singapore thì coi như toàn bộ giao thương sẽ bị hủy. Công ty sẽ lỗ nặng vì đã đầu tư quá nhiều tiền và chất xám vào khâu xúc tiến thương mại, mở rộng thị trường trong khu vực ASEAN.
Điều mà công ty X lo lắng là liệu sản phẩm của họ có còn được hưởng thuế suất ưu đãi theo Hiệp định ATIGA đối với hàng hóa xuất khẩu trong nội bộ các nước Đông Nam Á nữa hay không. Vì có đến 80% trị giá sản phẩm được sản xuất và thực hiện ở nước ngoài. Chỉ có 20% trị giá sản phẩm là được thực hiện tại Việt Nam mà thôi.\
Anh (Chị) hay cho biết liệu sản phẩm của cty X trong tình huống nêu trên có được hưởng thuế suất ưu đãi theo Hiệp định ATIGA giữa các nước trong khu vực ASEAN hay không?
2. Điều kiện để được hưởng thuế suất ưu đãi
Nếu cùng một mặt hàng, ở Indonesia đã đưa vào Danh mục giảm thuế (IL), còn ở Việt Nam thì chưa, thì hàng từ Việt Nam nhập khẩu vào Indonesia có được hưởng thuế suất ưu đãi hay không?
3. Các biện pháp phòng vệ thương mại
Thống kê kim ngạch xuất nhập khẩu của Việt Nam trong giai đoạn 2014 và 2015 vừa qua tiếp tục minh chứng tình trạng: các mặt hàng thiết bị điện, điện tử và linh kiện điện tử luôn đứng đầu danh sách xuất khẩu ồ ạt vào Việt Nam. Hơn nữa, với sự kiện Việt Nam gia nhập Cộng đồng Kinh tế ASEAN đầu năm 2016 đã khiến không ít mặt hàng điện tử (ví dụ như điện thoại smartphone, ipad,...) nhập khẩu vào Việt Nam với mức giá rẻ “không thể tưởng”, thậm chí còn thấp hơn mức giá bán tại nước sở tại – nơi sản xuất mặt hàng đó.
Giả định bạn là một trong các thành viên thuộc ban cố vấn của các tập đoàn điện tử lớn của Việt Nam như FPT, MobiStar, Rovi Mobile hay như Bphone (xứng tầm Iphone) của Bkav,...
Bạn sẽ làm gì (trên cơ sở vận dụng các cam kết của Việt Nam trong khu vực mậu dịch tự do ASEAN)  để giúp ban lãnh đạo tập đoàn ngăn ngừa các hành vi cạnh tranh không lành mạnh của các đối thủ nước ngoài (chủ yếu các doanh nghiệp trong khu vực ASEAN có tiềm lực tài chính) cố tình ép giá sản phẩm nhằm chiếm lĩnh thị trường trong nước và bóp chết các ước mơ vươn ra quốc tế của các doanh nghiệp Việt Nam?
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